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Положение 

«Об открытом региональном конкурсе  в области связей 
с общественностью  «Стеклянный шар»

I. Общие сведения
«Стеклянный шар» является открытым ежегодным региональным конкурсом в области связей с общественностью в Оренбургской области.

II. Учредители конкурса

Оренбургская Ассоциация развития связей с общественностью (АРСО)
Торгово-промышленная палата Оренбургской области (ТПП)
III. Цели конкурса

- содействие в продвижении организаций, постоянно работающих над своим имиджем и общественное признание лидеров, реализующих социально-значимые проекты;
- привлечение внимания к профессии специалиста по связям с общественностью; 
- выявление лидеров профессионального сообщества; 
- консолидация профессионалов, действующих на рынке услуг в области связей с общественностью;
-выявление талантливых студентов и содействие их успешному профессиональному старту и карьерному росту.

IV. Задачи конкурса
- содействие и организация становления и развития отрасли связей с общественностью в Оренбургской области;

- создание цивилизованного рынка услуг связей с общественностью на территории Оренбургской области.
V. Награды конкурса
I место - Статуэтка «Стеклянный шар» и Диплом победителя

II место - Диплом лауреата
С целью поощрения персон, специалистов и авторов работ, по согласованию с оргкомитетом конкурса,  организации и частные лица могут учредить свои специальные призы и награды свои призы для участников конкурса. 

Оргкомитет принимает решение о вручении специальных призов и премий на основании поступивших заявок. Заявки направляются в оргкомитет Конкурса.
VI. Перечень номинаций конкурса
- «Человек Года»

- «Специалист года»
- «Персона года»

- «Лучший проект» 

- «Лучшая пресс-служба» *

*Все эти номинации могут быть представлены участниками и проектами, выдвинутыми от коммерческих, некоммерческих и государственных организаций.

- «Лучший проект для средств массовой информации»
- «Лучший проект для средств массовой информации в Интернете»
- «Лучшая научная/методическая работа в сфере связей с общественностью»
- «Лучшая студенческая работа в области связей с общественностью»

- «Специальная номинация «Черный шар»  - «За нарушение кодекса  профессиональных и этических принципов в области связей с общественностью»

VII. Номинации конкурса
· «Человек Года»
Является высшей наградой, которой удостаивается персона, добившаяся выдающихся успехов, личность, известная своими профессиональными достижениями и реализованными масштабными социальными и благотворительными проектами всем оренбуржцам. Кандидатуры для участия в данной номинации выдвигаются представительными общественными и некоммерческими организациями неполитической направленности регионального и федерального уровня.
· «Персона года»
Персональная награда, которой удостаивается руководитель организации, последовательно работающий над своим имиджем, на высоком уровне реализующий социально-значимые проекты и имеющий позитивную репутацию. Кандидатуры для участия в данной номинации выдвигаются членами экспертного жюри, представителями профессионального сообщества, общественных организаций и деловых кругов.
· «Специалист года»
Персональная награда для специалистов, добившихся значительных результатов 
в профессиональной деятельности в области связей с общественностью: 
- в стратегическом планировании развития компании;

- в разработке имиджевой программы позиционирования компании;

- в проведении публичных акций в поддержку программ продвижения;  

- в разработке и осуществлении антикризисных программ
- в ньюсмейкинге;

Кандидатуры на конкурс выдвигаются членами экспертного жюри, представителями профессионального сообщества, общественных организаций и деловых кругов, а также и путем самовыдвижения.
Форма представления материалов о претенденте на участие в конкурсе в номинациях «Персона» и «Специалист»
1. Материалы представляются в печатном виде в 2-х (двух) экземплярах
2. Материалы должны содержать следующую информацию:
- биографическая справка с указанием ф.и.о., даты рождения, образования, стажа работы;
- описание проектов (кампаний, мероприятий или программ), осуществленных персоной/специалистом за текущий год;
- рекомендации деловых партнеров, работодателей (для номинации «Специалист») и  организаций;
- контактная информация.
3. Материалы могут содержать фото-, видео-, аудиоматериалы, клиппинги, пресс-релизы, сценарии, рекламу и пр.; 
4. Материалы сопровождаются краткой аннотацией в электронном виде.

Критерии оценки:
- сложность решаемых задач, соответствие результатов деятельности поставленным целям и задачам; 

- оригинальность, нестандартность примененных решений;
- разнообразие используемых технологий, методов и инструментария связей с общественностью;
- эффективность деятельности;
- личные качества;
- удовлетворенность деловых партнеров (работодателей) деятельностью персоны.
· «Лучший  проект в коммерческой, некоммерческой, государственной сферах».
Награждаются лучшие проекты (кампании или мероприятия), достигшие своих целей и выполненные специалистами по связям с общественностью, а также организации, агентства, творческие коллективы, подразделения организаций.

 Форма представления материалов для данной номинации:
1. Материалы представляются в печатном виде в 2-х (двух) экземплярах
2. Материалы проекта должны содержать следующую информацию:
- 
название проекта;
-
сведения об авторе, авторском коллективе и компании, осуществившей проект;
- 
сведения о заказчике проекта (не обязательно);
-
проблемы и задачи, стоявшие перед разработчиком или коллективом;
-
время, сроки и география осуществления проекта;
-
бюджет проекта (не обязательно);
-
вовлеченная аудитория (масштаб проекта);
-
использованные приемы или средства PR;
-
краткое описание концепции и хода реализации проекта;
-
формальные результаты проекта;
-
отзыв и рекомендации;
- 
контактная информация;
3. К проекту могут прилагаться фото-, видео-, аудиоматериалы, клиппинги, пресс-релизы, сценарии, рекламные и иные необходимые материалы; 
4. Материалы сопровождаются краткой аннотацией в электронном виде.

Критерии оценки:

-
соответствие результатов поставленным целям и задачам; 

-
оригинальность, нестандартность примененных решений;
-
масштабность проекта;
-
степень проработки проекта;
-
эффект от проведенной работы;
-
оценки и рекомендации заказчика;

-
общественный резонанс по итогам проекта;
· Лучшая пресс-служба
Награждается наиболее эффективно работающая пресс-служба организации в направлениях: 
· активной и систематической информационной деятельности;
· формирования позитивной репутации организации, реализации антикризисных 
мероприятий, подготовки и публикации корпоративных изданий, создания и поддержания корпоративного сайта, исследовательской деятельности.

Форма представления материалов:
1.    Материалы представляются в печатном виде в 2-х (двух) экземплярах
2.    Материалы должны содержать следующую информацию:

-
наименование организации 

-
сведения о пресс-службе, ф.и.о. руководителя и сотрудников;
-
задачи, реализованные пресс-службой;
-
описание целевых аудиторий, концепции и хода проектов; 

-
бюджет пресс-службы (не обязательно);
-
использованные приемы/инструменты связей с общественностью;
-
формальные результаты работы пресс-службы;
-
контактная информация.

3. Материалы могут содержать фото-, видео-, аудиоматериалы, клиппинги, пресс-материалы, сценарии, рекламные и иные необходимые материалы, иллюстрирующие деятельность пресс-службы.
4.  Материалы сопровождаются краткой аннотацией в электронном виде

Критерии оценки:
-
сложность задач, соответствие результатов деятельности поставленным целям; 

-
оригинальность, нестандартность решений;
-
разнообразие применяемых технологий/инструментов связей с общественностью;
-
масштабность и эффективность деятельности;
-
проработанность стратегии деятельности;
-
фактические результаты проведенной работы; 

-
общественный резонанс по итогам деятельности пресс-службы

· Лучший  проект СМИ в сфере связей с общественностью 

· Лучший  проект для СМИ в Интернете в сфере связей с общественностью
Награждаются лучшие проекты, осуществленные специалистами СМИ/разработчиками сайтов, или редакции СМИ, за акции, направленные на продвижение информационных и тематических программ передач/публикаций, собственно средств массовой информации, а также отображение социально-значимых проектов региона в СМИ.


Форма представления материалов:
1. Проект представляется в печатном виде в 2-х (двух) экземплярах
2. Материалы проекта должны содержать следующую информацию:

-
название проекта/наименование СМИ;
-
сведения об авторе, авторском коллективе и компании, осуществившей проект;
-
сведения о заказчике проекта (не обязательно);
-
задачи, решаемые разработчиком/авторским коллективом проекта; 
-
время, сроки и география осуществления проекта;
-
бюджет проекта (не обязательно);
-
вовлеченная аудитория (масштаб проекта)

-
использованные инструменты b технологии связей с общественностью;
-
описание концепции и хода проекта;
-
формальные результаты проекта; 
-
контактная информация.
3. Материалы могут быть дополнены фото-, видео-, аудиоматериалами, клиппингами, пресс-релизами, сценариями, рекламой и пр.
4. Проект сопровождается краткой аннотацией в электронном виде

Критерии оценки: 
-
сложность задач, соответствие результатов деятельности поставленным целям; 

-
оригинальность, нестандартность решений;
-
соответствие результатов поставленным целям; 

-
масштабность проекта;

-
общественный резонанс по итогам проекта.
· Лучшая научная/методическая работа в сфере связей с общественностью
Награждается автор/авторский коллектив за монографию, сборник статей, печатную статью (объемом не менее 1 п.л.), диссертационное исследование или иной печатный труд по проблематике связей с общественностью; учебное пособие, образовательную программу/методические разработки, входящие в обучающий курс «Связи с общественностью». 
Печатные труды должны быть опубликованы, методические работы апробированы в учебном процессе. 

Форма представления работ:
1. Работа представляется в печатном виде в 2-х (двух) экземплярах.
2. Материалы для участия в конкурсе должны содержать следующую информацию:

-
название работы; 

-
сведения об авторе/авторском коллективе;
-
сведения о публикации/апробации работы;
-
опубликованный текст работы/полный текст методической разработки;
-
рецензии и отзывы на работу (не обязательно);
-
контактная информация.
3. Материалы могут содержать фото-, видео-, аудиоматериалы, клиппинги, пресс-релизы, сценарии, рекламу и пр.

4. Работа сопровождается краткой аннотацией (краткое содержание, основные положения) в печатном и электронном виде.

Критерии оценки:
-
новизна и значимость темы; 

-
актуальность рассматриваемых проблем и вопросов;
-
степень разработки круга рассматриваемых вопросов;
-
учебное и научно-практическое значение для подготовки специалистов в области связей с общественностью.
· Лучшая студенческая работа в области связей с общественностью
Награждается автор/авторский коллектив из числа студентов высших учебных заведений за работу по теории, практическую разработку, осуществленный проект в области связей с общественностью.

Форма представления материалов:
1. Работа представляется в печатном виде в 2-х (двух) экземплярах
2. Материалы должны содержать следующую информацию:

-
название работы;
-
сведения об авторе/авторском коллективе;
-
сведения об учебном учреждении и о преподавателе, осуществлявшем научно-методическое руководство;
-
задачи, стоящие перед авторами;
-
использованные в работе знания приемов и инструментов связей с общественностью;
-
описание концепции и хода выполнения работ;
-
формальные результаты работы;

-   отзыв и рекомендации заказчика работы, реализованной на практике;
-
рецензия преподавателя, осуществлявшего научно-методическое руководство работой;
-
контактная информация.
3. Материалы могут содержать фото-, видео-, аудиоматериалы, клиппинги, пресс-релизы, сценарии, рекламу и пр.
4. Работа сопровождается краткой аннотацией в электронном виде

Критерии оценки: 

-
актуальность и новизна темы, рассматриваемой в работе;
-
оригинальность, нестандартность решения;
-
степень использования приемов и инструментов связей с общественностью;
-
достижение учебных целей, поставленных перед автором работы.
· Специальная номинация «Черный шар» - «За нарушение кодекса  
профессиональных и этических принципов в области связей с общественностью».
Данная номинация отмечает организации, персоны и проекты в сфере связей с общественностью, реализованные в нарушение кодекса  профессиональных и этических принципов в области связей с общественностью.
Кандидатуры для данной номинации выдвигаются членами экспертного жюри и представителями профессионального сообщества.
VIII. Порядок проведения конкурса.
Конкурс проводится в три этапа:

I этап. Сентябрь – ноябрь.
Оформление заявок на участие в конкурсе. Сдача работ в оргкомитет.

II этап. Ноябрь - декабрь
Ознакомление и анализ работ членами экспертного жюри. 
III этап. Декабрь.
Определение призовых мест в каждой номинации. Торжественная церемония награждения.
IX. Условия участия в конкурсе

Участники в установленный срок представляют в оргкомитет заявку установленного образца и уплачивают регистрационный взнос. 
По решению учредителей конкурса и оргкомитета традиционно некоторые организации и редакции средств массовой информации освобождены от уплаты регистрационного взноса. О перечне таких организаций, размере регистрационного взноса и порядке его уплаты исчерпывающую информацию можно получить в АРСО по тел. (3532) 76-99-30.
X. Заключительные положения.

Для обеспечения своевременной подготовки и предоплаты затрат необходимо сообщить не позднее 20 ноября т.г. решение руководителя организации об участии в конкурсе, для чего направить по тел/факс: (3532) 76-99-30 или e-mail: arso-lenta@yandex.ru заявку (скачать заявку). 

В срок до 2 декабря т.г. необходимо перечислить  регистрационный взнос в соответствии с выставленным счетом.

Последняя дата подачи материалов на конкурс «Стеклянный шар – 2009» - 27 ноября 2009г.  
Ориентировочная дата проведения торжественной церемонии награждения – 17 декабря 2009г. 

XI.  Адреса и контакты оргкомитета конкурса.

АРСО: 460000, г. Оренбург,  ул. Терешковой 8а, офис. 4а, тел/факс. (3532) 76-99-30, 

e-mail: arso-lenta@yandex.ru, Ульяна Кузичкина. 
ТПП:  460000, г. Оренбург, пр. Парковый, 6, Торгово-промышленная палата Оренбургской области, офис 146, тел./факс (3532) 78-38-04, тел. 23-62-86, e-mail: avu@orenburg-cci.ru, Алексей Ушаков.

